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    第三方物流自出现以来，以其独特的魅力受到企业的青睐而得到迅猛发展，被誉为企业发展的“加速器”、“第三利润源泉”和21世纪的“黄金产业”，成为新的经济增长点和未来物流业发展的主流。随着全球化竞争的加剧，信息通讯技术和交通运输技术的飞速发展，企业越来越强调集中有限资源于核心业务，做强、做大主业，第三方物流因此成为企业降低物流成本、提高物流服务水平，培育核心竞争力的重要手段。
  随着CEPA的实施和中国加入WTO时的承诺，全面开发物流市场已成定局，现代物流业成为关注的焦点。第三方物流是目前现代物流管理的主流模式，逐步受到了政府、企事业单位的重视，成为关注焦点中的焦点。现有的第三方物流企业想要做强做大，国内外投资者也想分一杯羹，然而要实现各自的目标离不开对中国第三方物流市场的准确把握。本报告依据国家统计局、工商局、税务局、海关总署、专业研究单位、中国行业研究网以及国内外多种行业相关报刊杂志等信息来源提供的大量资料，结合对业内优势企业和专家的调查访谈撰写，运用了大量图、表等分析工具和物流学、经济学、管理学理论。报告从客户需求的角度，挖掘了中国第三方物流市场最有价值的信息。
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